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LA FIEVRE DE LÕEURO 2008 MONTE DANS TOUTES LES REGIONS 
DE SUISSE 

Le projet commun UBS ARENA est lancŽ 

LÔŽvŽnement exceptionnel que sera lÕUEFA EURO 2008ª doit •tr e vŽcu partout en Suisse comme dans les sta-

des. InitiŽ par les pouvoirs publics, le projet Public Viewing ne sera pas seulement rŽalisŽ dans les quatr e villes 

o• se dŽrouler ont les matchs, mais aussi dans envir on 17 autr es villes de Suisse. La procŽdure de candidatur e 

des villes pour le pr ojet UBS ARENA a dŽbutŽ aujour dÔhui.

A la vitesse grand V en direction du Championnat d’Europe de football: Benedikt Weibel, délégué du Conseil fédéral pour 

l’EURO 2008 depuis le début de l’année, a concrétisé mercredi les plans que les pouvoirs publics ont dressés pour les Public 

Viewings. Les villes de Bâle, Berne, Genève et Zurich ne seront pas les seules à aménager des zones de supporters. «Dans 

toutes les régions de Suisse, les habitants doivent pouvoir suivre l’Euro 2008 comme s’ils y étaient», a souligné Benedikt 

Weibel lors d’une conférence de presse au Stade de Suisse Wankdorf.

Le service de coordination du projet Pouvoirs publics UEFA EURO 2008™ (POÖH) est l’initiateur des Public Viewings à 

l’échelle nationale. Y participent également l’UEFA et l’EURO 2008 SA en tant qu’organisatrices et propriétaires des droits 

de retransmission télévisée, et UBS en qualité de sponsor en titre. Ce projet commun est aussi soutenu par deux autres 

grands sponsors de l’UEFA EURO 2008™ : Carlsberg (Feldschlösschen Boissons SA) et Coca-Cola.

Le projet UBS ARENA a pour objectif de se rapprocher des supporters au point de les sentir vibrer et de faire monter la fièvre 

de l’Eurofoot dans la Suisse tout entière. Seront sélectionnées environ 17 villes dans lesquelles des milliers de personnes 

pourront suivre les 31 matchs sur des écrans géants LED. Les détails du projet seront communiqués dès aujourd’hui aux 

villes intéressées. Les sites définitifs seront désignés au plus tard d’ici juin 2007 par Perron8, société biennoise organisatrice 

spécialisée dans l’événementiel.

UBS est National Supporter et la Banque officielle de l’UEFA EURO 2008™. En s’engageant comme sponsor en titre du 

cinquième stade helvétique de l’UEFA EURO 2008™, UBS souligne l’importance que revêtira ce grand événement sportif. 

«L’UBS ARENA constituera une alternative idéale pour tous les fans de foot qui ne pourront pas assister aux matchs dans 

les stades», comme l’a expliqué aujourd’hui devant les médias Hans-Ulrich Meister, responsable du Département Clientèle 

privée et Entreprises chez UBS. Familles, enfants et ados, supporters en rouge et blanc, femmes et hommes de tout âge 

pourront célébrer ensemble ces formidables fêtes populaires et s’exalter en compagnie de spectateurs venus de tous les 

coins d’Europe. 

Contacts: 

Christoph Neuhaus, responsable de la communication 

Comité organisateur des pouvoirs publics UEFA EURO 2008™

Tél. 079 678 97 23, mail christoph.neuhaus@baspo.admin.ch

Reto Bloesch, Perron8, Head of Media/PR/Communications

Tél. 032 325 78 88, mail reto.bloesch@perron8.com



 
 

  

L’exposé oral fait foi !  

Délai d’attente : 24 janvier 2007 ; 10h00 
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Salutation Mesdames, Messieurs,  

Public Viewing – un 
phénomène a pris corps 

L’année dernière, lors de la Coupe du Monde de 

la FIFA en Allemagne, un nouveau phénomène a 

pris corps : le Public Viewing. Phénomène orga-

nisé à partir d’un concept uniforme dans les villes 

où se déroulaient les matches, mais également 

phénomène spontané en maints endroits. En 

Suisse aussi, le Public Viewing s’est développé 

spontanément dans plusieurs villes, surtout lors 

des matches de notre Nati. Ces fêtes dédiées au 

football continuèrent même après l’élimination de 

la Nati, jusqu’à la finale.  

PV – sécurité accrue, 
mais la sécurité de-
meure, ici aussi,  un su-
jet de préoccupation  

L’analyse de la Coupe du Monde de la FIFA en 

Allemagne a montré que le Public Viewing avait 

aussi une fonction préventive, puisqu’il avait facili-

té le travail de la police et des forces de l’ordre 

aux alentours des stades. Toutefois, la sécurité 

demeure un sujet de préoccupation, même lors 

des séances de Public Viewing.  

 

L’Euro 2008 dans toute 
la Suisse  

Pour l’Euro 2008, nous allons faire un pas de 

plus. Le projet « UBS Arena » va transporter le 

Championnat d’Europe de football dans toute la 

Suisse. Les habitants doivent pouvoir suivre 

l’Euro comme s’ils y étaient, non seulement dans 

 

Kommunikationskonzept Projektorganisation Öffentliche Hand  Seite 2 von 3 



  PROJEKTORGANISATION  ÖFFENTLICHE HAND UEFA EURO 2008 

les quatre villes où se dérouleront les matches, 

mais aussi dans 17 autres villes.  
 

Un projet réalisable 
grâce aux sponsors  

Ce projet pourra voir le jour grâce à l’initiative, au 

dynamisme et à l’efficacité des sponsors. Nous 

sommes particulièrement heureux de cette initia-

tive et tenons à remercier le sponsor en titre UBS 

et les sponsors principaux, Coca Cola et Carl-

sberg, qui sont aussi présents ici.  
 

Les étapes suivantes 
seront définies conjoin-
tement  

Nous allons définir le cadre commun du Public 

Viewing avec tous les partenaires impliqués. 

Après cette conférence de presse, nous ne per-

drons pas une seconde : nous rencontrerons les 

représentants des villes et, dans un atelier de ré-

flexion, nous définirons les données de base des 

étapes suivantes.  

Le projet Euro 2008 bat 
son plein  

Cette conférence de presse montre que les pré-

paratifs de l’EURO 2008 battent déjà leur plein et 

qu’ils sont véritablement concrets. Si concrets et 

si rapides que je n’ai même pas pu attendre la 

date prévue pour ma première apparition  offi-

cielle dans mes nouvelles fonctions. Je considère 

cela comme un bon présage.  
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(Seules les paroles prononcées font foi.) 
 
 

La f i• vre monte dans le pays tout  ent ier. UBS vibre dŽjˆ . 
 
Hans-Ulrich Meister, UBS, responsable du Département Clientèle privée et Entreprises  
 

La sagesse populaire dit qu’il faut célébrer les fêtes quand elles se présentent. Avec 
l’UEFA EURO 2008TM, c’est une fête extraordinaire qui nous attend. Et nous voulons 
aussi la célébrer comme il se doit.  

Nous, les Suisses, sommes capables de nous enthousiasmer réellement. C’est ce 
qu’ont prouvé, lors de la Coupe du Monde de football 2006, les cohortes de 
supporters rouge et blanc qui ont accompagné notre équipe nationale en Allemagne. 
En Suisse même régnait aussi une ambiance effervescente, à laquelle ont contribué 
les Public Viewings et les fêtes qui leur étaient associées dans la gaieté et la bonne 
humeur.  

Maintenant, l’EURO 08 approche à grands pas. Les supporters se préparent déjà à 
hisser les couleurs rouge et blanche. Et ce, dans une large mesure. Car nous voulons 
vivre des moments inoubliables dans nos stades. Comme ceux que nous avons 
récemment vécus au Stade de Suisse lors du derby de hockey sur glace, entre les 
équipes de Berne et de Langnau.  

La joie envahit  dŽjˆ  UBS  

Très tôt, UBS s’est aussi laissée envahir par la joie de vivre prochainement cet 
événement extraordinaire. Nous avons toujours pensé que l’EURO 08 constitue à la 
fois un défi et une chance exceptionnelle pour notre pays. Nous pourrons présenter 
notre pays sous son meilleur jour au public international, faire la preuve de notre don 
de l’organisation, susciter l’enthousiasme et mettre en valeur notre hospitalité.  

UBS, la plus grande banque suisse, ne saurait se tenir à l’écart de cet événement.  
Bien au contraire : nous voulons y participer activement et y engager toutes nos 
forces pour contribuer – comme mon optimisme me le fait croire – à son succès tant 
attendu.  

C’est la raison pour laquelle UBS n’a pas hésité, dès la fin 2005, à donner son accord 
à l’UEFA lorsque l’occasion lui a été donnée de devenir National Supporter de l’EURO 
2008 et Banque officielle de l’UEFA. Rappelons ici que nous entretenons avec l’UEFA 
d’excellentes relations depuis plus de 50 ans.  

 

 



!

DŽcha”ner lÕenthousiasme dans toutes les rŽgions  

L’équipe de projet interne d’UBS est au travail depuis mars 2006. Depuis lors, nous 
poursuivons l’idée du Public Viewing, forts des expériences positives que nous avons 
vécues avec les cinémas Open Air. Et le succès retentissant qu’ont rencontré les zones 
supporters lors de la Coupe du Monde 2006 nous a incités à investir notre énergie 
dans ce projet.  

UBS veut que l’EURO 2008 ne soit pas seulement vécu dans les stades ou dans 
l’intimité des salons. L’atmosphère électrique des stades, la passion, l’exaltation et la 
joie partagées doivent être communiquées à l’ensemble de la population.  

Notre banque s’engage dans ce passionnant projet en tant que sponsor en titre. 
De concert avec les autres sponsors, nous désirons contribuer à réaliser des Public 
Viewings dans toutes les régions de notre pays.  

Dès le départ, les responsables de l’UEFA et des pouvoirs publics nous ont soutenu 
dans notre projet de Public Viewing. Nous travaillons en partenariat et en parfaite 
entente. Au nom d’UBS, je tiens à remercier chaleureusement Philippe Margraff, de 
l’UEFA, et notre «!Monsieur EURO 2008!», Benedikt Weibel, pour leur efficacité et 
leur précieux concours.  

LÕalternat ive aux matches en stade  

Je ne vais pas faire ici une revue de détail des Arènes UBS. Mais je puis vous certifier 
une chose!: les Arènes UBS constitueront une formidable alternative aux matches en 
stade. Car il est d’ores et déjà certain qu’il n’y aura pas assez de billets pour satisfaire 
tous les fans du football.  

C’est pourquoi l’on discute déjà, un peu partout, des aménagements qui devront être 
effectués pendant la période de l’EURO 2008. C’est ainsi que l’on a pu lire 
récemment dans la presse que, dans la région de Bâle, les communes d’Allschwil, de 
Reinach, de Muttenz et de Liestal avaient l’intention de réaliser des zones supporters. 
Ceci illustre bien l’immense intérêt que suscite cet événement.  

UBS se réjouit bien évidemment de l’engagement des pouvoirs publics et des 
nombreuses organisations économiques qui prévoient un Public Viewing dans leur 
région et qui nous confirment ainsi que nous sommes sur la bonne voie.  

UBS sponsorise de nombreux événements sportifs. Cette année, nous porterons une 
attention toute particulière à Alinghi, dont l’équipe s’efforcera de défendre son titre. 
Mais nous parrainerons aussi la Fête fédérale de lutte suisse à Aarau, ainsi que – par 
tradition – les meetings d’athlétisme Athletissima à Lausanne et Weltklasse à Zurich.  

Et en 2008 : tous aux Arènes UBS!!   

 

Berne, le 24 janvier 2007  



in cooperat ion with UEFAEURO2008ª

LE 5e STADE HELVETIQUE DE LÔUEFA EURO 2008ª
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EvŽnement sportif dÕimportance mondiale, lÕEurofoot enßammera les stades suisses et autrichiens du 7 au 

29 juin 2008. De nombreux fans voudront prendre part ˆ ce championnat dÕexception, mais nÕauront pas 

tous la chance de voir les 31 matchs dans les tribunes. 

Pour que la passion du football soit accessible et partagŽe par le plus grand nombre, le service de coordi-

nation du projet Pouvoirs publics UEFA EURO 2008ª sÕest engagŽ, avec lÕUEFA comme partenaire ofÞciel, 

lÕUBS en tant que sponsor en titre ainsi que Feldschlšsschen Boissons SA et Coca-Cola comme sponsors 

principaux, ˆ crŽer des espaces de retransmission publics (Public Viewing) baptisŽs UBS ARENA. 

Dans plusieurs villes de Suisse, les supporters pourront vivre en direct tous les matchs sur des Žcrans gŽants. 

Toutes les conditions seront rŽunies pour crŽer lÕambiance effervescente propre aux grandes rencontres. 

LÕUEFA EURO 2008ª  A DEUX PAS DE CHEZ VOUS



3© Projektmanagement Perron8

AÞn que la plus grande manifestation sportive jamais organisŽe en Suisse soit Žgalement un succ•s popu-

laire hors des stades, UBS ARENA sÕengage ˆ fournir un Public Viewing de qualitŽ. Assis dans la tribune ou 

debout dans lÕar•ne, le public fera face ˆ un grand Žcran dÕune nettetŽ exceptionnelle, m•me en plein jour. 

De la Romandie ˆ la Suisse alŽmanique en passant par le Tessin, UBS ARENA ne se prŽsentera pas seule-

ment comme une alternative pour les spectateurs nÕayant pas de billets de matchs, mais aussi comme un 

lieu festif, ouvert ˆ tous. Dans un dŽcor consacrŽ au foot, ŽvŽnements culturels, activitŽs en tout genre, 

bars et restaurants viendront animer les ar•nes avant et apr•s les rencontres. 

Fous du ballon rond et autres amateurs et amatrices auront ainsi pleinement lÕoccasion de sÕamuser et de 

sentir monter la Þ•vre en eux comme sÕils y Žtaient, entourŽs de supporters amis ou adverses. UBS ARENA 

sera plus quÕune retransmission sur Žcran gŽant, mais une f•te en soi. M•me loin des stades, la compŽti-

tion sÕannonce palpitante sur tous les plans.

LE STADE COMME SI VOUS Y ETIEZ
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 PrŽsente dans toutes les rŽgions de Suisse

 31 matchs en direct sur grand Žcran 

 JusquÕˆ 1000 places assises couvertes et payantes sur les tribunes (selon le site)

 JusquÕˆ 10 000 places debout gratuites (selon le site)

 Ecran gŽant haute dŽÞnition (45m2 , technologie LED/SMD)

 Syst•me sonore haut de gamme

 Multiples possibilitŽs de restauration et dŽbits de boissons

 ActivitŽs et animations pour jeunes et moins jeunes

 ReprŽsentations artistiques et musicales

 Loge VIP pour personnalitŽs et sponsors

 Atmosph•re passionnŽe propre aux grandes rencontres

 Ambiance de f•te dans un cadre rŽgional et suprarŽgional

EN BREF
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UNE SECURITE ACCRUE

Le concept de sŽcuritŽ se basera sur celui existant au niveau national:

 partage des compŽtences entre lÕorganisateur, la ville et le canton

 intŽgration des responsables dans le concept de sŽcuritŽ et de prŽvention national pour tout ce qui   

 concerne le Public Viewing

 formation et sensibilisation des responsables en mati•re de sŽcuritŽ, de transport, de dŽpendance,   

 dÕŽcologie et dÕencadrement des fans

Des mesures supplŽmentaires seront mises en Ïuvre par lÕorganisateur:

 DŽlimitation des ar•nes par une cl™ture (selon les sites)

 Contr™le systŽmatique ˆ lÕentrŽe

 Contr™le de lÕacc•s aux tribunes
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La proximitŽ gŽographique avec les supporters, la ferveur de lÔEURO 2008 dans toutes les rŽgions de Suis-

se, lˆ rŽside le cÏur du pr ojet.

Les villes qui accueilleront UBS ARENA seront choisies parmi les crit•res suivants pour garantir un acc•s au 

public le plus large possible:

 Taille de la ville et de lÕagglomŽration

 Centre dÕune rŽgion 

 ProximitŽ dÕune ville h™te

 RŽgion linguistique

 Connexion aux principaux axes routiers et ferroviaires

 Engouement pour le football

Les sites seront dŽsignŽs par lÕorganisateur du projet, Perron8, de mars ˆ juin 2007 au plus tard. 

Ces prochaines semaines, une collaboration intensive entre reprŽsentants des villes et Perron8 doit 

dŽboucher sur une stratŽgie commune et optimale dÕutilisation de lÕUBS ARENA *nom de la ville*. Les 

villes devront pouvoir exploiter au maximum les possibilitŽs offertes (sc•ne, grand Žcran, etc.). Elles auront 

lÕappui complet de lÕorganisateur et toute lÕinfrastructure (tribune, grand Žcran, cantines, etc.) sera fournie 

gratuitement. Le dŽveloppement du projet, lÕorganisation de lÕinfrastructure, la logistique, la gestion et 

lÕentretien, la billetterie, la construction et le dŽmontage seront du ressort de Perron8. Le soutien des villes 

au projet est primordial pour garantir son succ•s.

Le choix des villes se fera parmi un panel de 30 candidates potentielles. Une invitation ˆ une sŽance 

dÕinformation a ŽtŽ envoyŽe aux localitŽs suivantes :

Aarau, Baden, Bellinzone, Bienne, Buchs, Coire, DelŽmont, Frauenfeld, Fribourg, Glaris, Kreuzlingen, 

La Chaux-de-Fonds, Langenthal, Lausanne, Liestal, Locarno, Lucerne, Lugano, Montreux, Neuch‰tel,

Rapperswil-Jona, Schaffhouse, Sion, Soleure, St-Gall, Thoune, Weinfelden, Wil, Winterthur, Zug.

Ces 30 villes ont ŽtŽ sŽlectionnŽes dÕun commun accord entre le service de coordination du projet Pouvoirs 

publics UEFA EURO 2008ª, lÕUBS et Perron8. Celles ne Þgurant pas dans la liste et qui sÕintŽressent Žgale-

ment ˆ UBS ARENA ont la possibilitŽ de prendre contact aupr•s de lÕorganisateur du projet Perron8.

LE CHOIX DES VILLES
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LE CHOIX DES VILLES
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En tant que mŽdia local, vivez lÔŽvŽnement au sein de lÕUBS ARENA de votre rŽgion en:

 informant et dif fusant quotidiennement depuis le site 

 couvrant la compŽtition avec des interviews, reportages, micro-trottoirs, etc.

 mettant en jeu des places assises dans les ar•nes

 vous abonnant aux newsletters dÕUBS ARENA

Media Corner d•s juin 2007 sur www.ubsarena.ch

UNE OPPORTUNITE POUR LES MEDIAS LOCAUX
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Perron8 SA, sociŽtŽ sise ˆ Bienne, est lÕorganisatrice du projet UBS ARENA. FondŽe en 1992, lÕentreprise 

est principalement active dans lÕŽvŽnementiel. En 15 ans dÕexistence, Perron8 a menŽ ˆ bien plus de 1500 

manifestations (concerts, festivals, open air cinŽmas, etc.), drainant plus dÕun million de personnes.

1992 Ð 2004: Perron8 Clubs: Biella Factory, Take5 Jazzclub, Take5 Danceclub, Bienne

Depuis 1992: Perron8 Concerts: entre autres, Ray Charles en 2002 au KKL de Lucerne

1993 Ð 2004: Perron8 Fashion: magasins de mode ˆ Zurich, Bienne et Olten

Depuis 1995: Perron8 Open Air CinŽmas ˆ Neuch‰tel, Nidau et Soleure

Le groupe Žlabore parall•lement des concepts de publicitŽ et de communication pour diverses grandes 

entreprises. Perron8 emploie 16 collaborateurs.

Contact: Nicolas Paratte - MŽdias/Communication pour la Suisse romande - 032 325 78 88

PERRON8



REPRƒSENTATION SCHƒMATIQUE DE LÕARéNE

LŽgende

 Zone 1 tribune, VIP

 Zone 2 places debout

 Zone 3 grand Žcran / sc•ne

 Zone 4 restauration, infomation,
  points de vente, manifestations

 Zone 5 dŽp™t, livraisons, secteur technique

 Zone 6 secteur hors ar•n e
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