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Berne, le 24 janvier 2007 | CommuniquZ de presse

LA FIEVRE DE L&EURO 2008 MONTE DANS TOUTES LES REGIONS
DE SUISSE

Le projet commun UBS ARENA est lancZ

LOZvZnementexceptionnel que sera IDUER EURO20082 doit tr e vZcu partout en Suisse comme dans les sta-
des. InitiZ par les pouvoirs publics, le projet Public Viewing ne sera pas seulement rZalisZ dans les quatr e villes
os se dZrouleront les matchs, mais aussi dans environ 17 autr es villes de Suisse. La procZdure de candidatur e
des villes pour le pr ojet UBS ARENA a dZbutZ aujour dOhui.

A la vitesse grand V en direction du Championnat d’Europe de football: Benedikt Weibel, délégué du Conseil fédéral pour
I'EURO 2008 depuis le début de I'année, a concrétisé mercredi les plans que les pouvoirs publics ont dressés pour les Public
Viewings. Les villes de Bale, Berne, Genéve et Zurich ne seront pas les seules a aménager des zones de supporters. «Dans
toutes les régions de Suisse, les habitants doivent pouvoir suivre I'Euro 2008 comme s'ils y étaient», a souligné Benedikt
Weibel lors d'une conférence de presse au Stade de Suisse Wankdorf.

Le service de coordination du projet Pouvoirs publics UEFA EURO 2008™ (POOH) est I'initiateur des Public Viewings a
I'échelle nationale. Y participent également I'UEFA et I'EURO 2008 SA en tant qu’organisatrices et propriétaires des droits
de retransmission télévisée, et UBS en qualité de sponsor en titre. Ce projet commun est aussi soutenu par deux autres
grands sponsors de I'UEFA EURO 2008™ : Carlsberg (Feldschlésschen Boissons SA) et Coca-Cola.

Le projet UBS ARENA a pour objectif de se rapprocher des supporters au point de les sentir vibrer et de faire monter la fievre
de I'Eurofoot dans la Suisse tout entiére. Seront sélectionnées environ 17 villes dans lesquelles des milliers de personnes
pourront suivre les 31 matchs sur des écrans géants LED. Les détails du projet seront communiqués dés aujourd’hui aux
villes intéressées. Les sites définitifs seront désignés au plus tard d'ici juin 2007 par Perron8, société biennoise organisatrice

spécialisée dans I'événementiel.

UBS est National Supporter et la Banque officielle de I'UEFA EURO 2008™. En s’engageant comme sponsor en titre du
cinquiéme stade helvétique de I"'UEFA EURO 20087, UBS souligne I'importance que revétira ce grand événement sportif.
«L'UBS ARENA constituera une alternative idéale pour tous les fans de foot qui ne pourront pas assister aux matchs dans
les stades», comme I'a expliqué aujourd’hui devant les médias Hans-Ulrich Meister, responsable du Département Clientéle
privée et Entreprises chez UBS. Familles, enfants et ados, supporters en rouge et blanc, femmes et hommes de tout age
pourront célébrer ensemble ces formidables fétes populaires et s'exalter en compagnie de spectateurs venus de tous les
coins d'Europe.

Contacts:

Christoph Neuhaus, responsable de la communication
Comité organisateur des pouvoirs publics UEFA EURO 2008™
Tél. 079 678 97 23, mail christoph.neuhaus@baspo.admin.ch
Reto Bloesch, Perron8, Head of Media/PR/Communications
Tél. 032 325 78 88, mail reto.bloesch@perron8.com
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L’exposé oral fait foi !

Délai d’attente : 24 janvier 2007 : 10h00

Public Viewing — un phénomeéne a pris corps
et sera développé pour I’Euro 2008

Exposé

de
Benedikt Weibel

Délégué du Conseil fédéral pour I'Euro 2008

a l'occasion

de la conférence de presse « UBS ARENA » pour TUEFA EURO 2008™
en Suisse

Berne, le 24 janvier 2007




PROJEKTORGANISATION OFFENTLICHE HAND UEFA EURO 2008

Mesdames, Messieurs, Salutation

L’année derniére, lors de la Coupe du Monde de Public Viewing — un

la FIFA en Allemagne, un nouveau phénoméne a phénomeéne a pris corps
pris corps : le Public Viewing. Phénoméne orga-

nisé a partir d’'un concept uniforme dans les villes

ou se déroulaient les matches, mais eégalement

phénoméne spontané en maints endroits. En

Suisse aussi, le Public Viewing s’est développé

spontanément dans plusieurs villes, surtout lors

des matches de notre Nati. Ces fétes dédiées au

football continuerent méme aprés I'élimination de

la Nati, jusqu’a la finale.

L’analyse de la Coupe du Monde de la FIFA en PV - sécurité accrue,
Allemagne a montré que le Public Viewing avait mais la sécurité de-
aussi une fonction préventive, puisqu’il avait facili- meure, ici aussi, un su-
té le travail de la police et des forces de l'ordre jet de préoccupation
aux alentours des stades. Toutefois, la sécurité

demeure un sujet de préoccupation, méme lors

des séances de Public Viewing.

Pour I'Euro 2008, nous allons faire un pas de L’Euro 2008 dans toute
plus. Le projet « UBS Arena » va transporter le la Suisse

Championnat d’Europe de football dans toute la

Suisse. Les habitants doivent pouvoir suivre

I'Euro comme s'ils y étaient, non seulement dans
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PROJEKTORGANISATION OFFENTLICHE HAND UEFA EURO 2008

les quatre villes ou se dérouleront les matches,

mais aussi dans 17 autres villes.

Ce projet pourra voir le jour grace a l'initiative, au
dynamisme et a I'efficacité des sponsors. Nous
sommes particuliérement heureux de cette initia-
tive et tenons a remercier le sponsor en titre UBS
et les sponsors principaux, Coca Cola et Carl-

sberg, qui sont aussi présents ici.

Nous allons définir le cadre commun du Public
Viewing avec tous les partenaires impliqués.
Aprés cette conférence de presse, nous ne per-
drons pas une seconde : nous rencontrerons les
représentants des villes et, dans un atelier de ré-
flexion, nous définirons les données de base des

étapes suivantes.

Cette conférence de presse montre que les pré-
paratifs de 'lEURO 2008 battent déja leur plein et
gu’ils sont véritablement concrets. Si concrets et
si rapides que je n’ai méme pas pu attendre la
date prévue pour ma premiére apparition offi-
cielle dans mes nouvelles fonctions. Je considére

cela comme un bon présage.

Un projet réalisable

gréce aux sponsors

Les étapes suivantes
seront définies conjoin-

tement

Le projet Euro 2008 bat

son plein
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Proud to be National Suppaorter

(Seules les paroles prononcées font foi.)

La fie vre monte dans le pays tout entier. UBSvibre dZj" .

Hans-Ulrich Meister, UBS, responsable du Département Clientéle privée et Entreprises

La sagesse populaire dit qu'il faut célébrer les fétes quand elles se présentent. Avec
I"'UEFA EURO 2008™, c’est une féte extraordinaire qui nous attend. Et nous voulons
aussi la célébrer comme il se doit.

Nous, les Suisses, sommes capables de nous enthousiasmer réellement. C'est ce
gu’ont prouvé, lors de la Coupe du Monde de football 2006, les cohortes de
supporters rouge et blanc qui ont accompagné notre équipe nationale en Allemagne.
En Suisse méme régnait aussi une ambiance effervescente, a laquelle ont contribué
les Public Viewings et les fétes qui leur étaient associées dans la gaieté et la bonne
humeur.

Maintenant, I'EURO 08 approche a grands pas. Les supporters se préparent déja a
hisser les couleurs rouge et blanche. Et ce, dans une large mesure. Car nous voulons
vivre des moments inoubliables dans nos stades. Comme ceux que nous avons
récemment vécus au Stade de Suisse lors du derby de hockey sur glace, entre les
équipes de Berne et de Langnau.

La joie envahit dZj~ UBS

Tres tdt, UBS s’est aussi laissée envahir par la joie de vivre prochainement cet
événement extraordinaire. Nous avons toujours pensé que I'EURO 08 constitue a la
fois un défi et une chance exceptionnelle pour notre pays. Nous pourrons présenter
notre pays sous son meilleur jour au public international, faire la preuve de notre don
de I'organisation, susciter I'enthousiasme et mettre en valeur notre hospitalité.

UBS, la plus grande banque suisse, ne saurait se tenir a I'écart de cet événement.
Bien au contraire : nous voulons y participer activement et y engager toutes nos
forces pour contribuer — comme mon optimisme me le fait croire — a son succes tant
attendu.

C'est la raison pour laquelle UBS n’a pas hésité, des la fin 2005, a donner son accord
a I'UEFA lorsque I'occasion lui a été donnée de devenir National Supporter de I'EURO
2008 et Banque officielle de I'UEFA. Rappelons ici que nous entretenons avec |'UEFA
d’excellentes relations depuis plus de 50 ans.



DZcha’ner I@nthousiasme dans toutes les rZgions

L'équipe de projet interne d'UBS est au travail depuis mars 2006. Depuis lors, nous
poursuivons I'idée du Public Viewing, forts des expériences positives que nous avons
vécues avec les cinémas Open Air. Et le succés retentissant qu’ont rencontré les zones
supporters lors de la Coupe du Monde 2006 nous a incités a investir notre énergie
dans ce projet.

UBS veut que I'EURO 2008 ne soit pas seulement vécu dans les stades ou dans
I'intimité des salons. L'atmosphére électrique des stades, la passion, I'exaltation et la
joie partagées doivent étre communiquées a |'ensemble de la population.

Notre banque s’engage dans ce passionnant projet en tant que sponsor en titre.
De concert avec les autres sponsors, nous désirons contribuer a réaliser des Public
Viewings dans toutes les régions de notre pays.

Des le départ, les responsables de I'UEFA et des pouvoirs publics nous ont soutenu
dans notre projet de Public Viewing. Nous travaillons en partenariat et en parfaite
entente. Au nom d’UBS, je tiens a remercier chaleureusement Philippe Margraff, de
I"'UEFA, et notre «!Monsieur EURO 2008!», Benedikt Weibel, pour leur efficacité et
leur précieux concours.

L@lternative aux matches en stade

Je ne vais pas faire ici une revue de détail des Arénes UBS. Mais je puis vous certifier

une chose!: les Arénes UBS constitueront une formidable alternative aux matches en
stade. Car il est d'ores et déja certain qu'il n’y aura pas assez de billets pour satisfaire
tous les fans du football.

C'est pourquoi I'on discute déja, un peu partout, des aménagements qui devront étre
effectués pendant la période de 'EURO 2008. C'est ainsi que I'on a pu lire
récemment dans la presse que, dans la région de Bale, les communes d’Allschwil, de
Reinach, de Muttenz et de Liestal avaient I'intention de réaliser des zones supporters.
Cedi illustre bien I'immense intérét que suscite cet événement.

UBS se réjouit bien évidemment de I'engagement des pouvoirs publics et des
nombreuses organisations économiques qui prévoient un Public Viewing dans leur
région et qui nous confirment ainsi que nous sommes sur la bonne voie.

UBS sponsorise de nombreux événements sportifs. Cette année, nous porterons une
attention toute particuliere a Alinghi, dont I'équipe s’efforcera de défendre son titre.
Mais nous parrainerons aussi la Féte fédérale de lutte suisse a Aarau, ainsi que — par
tradition — les meetings d'athlétisme Athletissima a Lausanne et Weltklasse a Zurich.

Et en 2008 : tous aux Arénes UBS!!

Berne, le 24 janvier 2007



UBSARENA

in cooperation with UEFAEURO 20082

LE 5e STADE HELVETIQUE DE LQJEFA EURO 20082
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UBSARENA
LQJEFA EURO 20082 A DEUX PAS DE CHEZ VOUS

EvZnement sportif dOimportance mondiale, IGFoot enBammera les stades suisses et autrichiens du 7 au
29 juin 2008. De nombreux fans voudpnt prendre part ~ ce championnat dDexception, mais nOant pas

tous la chance de voir les 31 matchs dans les tribunes.

Pour que la passion du football soit accessible et partagZe par le plus grand nomple service de coati-
nation du projet Pouvoirs publics UBFEURO 20082 sOest engagZ, avec IOBWEBMmMe partenaie ofpciel,
IOUBS en tant que sponsor en &tainsi que Feldschl$sschen Boissons SA et Coca-Cola comme sponsors
principaux, ~ crZer des espaces deetransmission publics (Publici®wing) baptisZs UBS ARENA.

Dans plusieurs villes de Suisse, les supporters pourront vivre en direct tous les matchs sur des Zcrans gZants.

Toutes les conditions sesnt rZunies pour cZer IOambiance fefrvescente popre aux grandes encontres.
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UBSARENA
LE STADE COMME Sl VOUSY ETIEZ

AbPn que la plus grande manifestation sportive jamais organisZe en Suisse soit Zgalement un succes popu
laire hors des stades, UBS ARENA sOengage ~aunn Public ilewing de qualitZ. Assis dans la tribune ou
debout dans I10ane, le public fera face ~ un grand Zcran dOune nettetZ exceptionnelle, meme en plein jour

De la Romandie " la Suisse alZmanique en passant par &s3in, UBS ARENA ne seZsentera pas seule
ment comme une altenative pour les spectateurs nOayant pas de billets de matchs, mais aussi comme un
lieu festif, ouvert ~ tous. Dans un dZcor consact au foot, ZvZnements cultuels, activitZs en tout gene,

bars et lestaurants viendont animer les arnes avant et apes les rencontres.

Fous du ballon ond et autres amateurs et amatrices awnt ainsi pleinement IOoccasion de sOamuser et de
sentir monter la Psvie en eux comme sQils y Ztaient, entdls de supporters amis ou adverses. UBS ARENA
sera plus quOunestransmission sur Zcran gZant, mais une fete en soi. Meme loin des stades, la compZti-

tion sOannonce palpitante sur tous les plans.
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UBSARENA
EN BREF

N2 2 2 2 N N N N O %

PiZsente dans toutes lesAgions de Suisse

31 matchs en diect sur grand Zcran

Jusqud” 1000 places assises couvertes et payantes sur les tribunes (selon le site)
Jusqud” 1000 places debout gratuites (selon le site)
Ecran gZant haute dZPnition (45f, technologie LED/SMD)
Systeme sonoe haut de gamme

Multiples possibilitZs de estauration et dZbits de boissons
ActivitZs et animations pour jeunes et moins jeunes
RepZsentations artistiques et musicales

Loge VIP pour personnalitZs et sponsors

Atmosphere passionnZe popre aux grandes encontres
Ambiance de fste dans un cade rZgional et supraZgional

© Projektmanagement Peron8



UBSARENA
UNE SECURITE ACCRUE

Le concept de sZcuritZ se basera sur celui existant au niveau national:

- partage des compZtences entr IQorganisateuta ville et le canton
- intZgration des esponsables dans le concept de sZcuritZ et deAwention national pour tout ce qui

conceme le Public \lewing
- formation et sensibilisation desesponsables en matiee de sZcuritZ, de transport, de dZpendance,

dOZcologie et dOencadrent des fans

Des mesures supplZmentaires seront mises en luvre par IOorganisateur:

- DZlimitation des afnes par une cl™tug (selon les sites)
- Contr™le systZmatique ~ |Oefitr
- Contr™le de IOacces aux tribunes

© Projektmanagement Peron8




UBSARENA
LE CHOIX DES VILLES

La poximitZ gZographique avec les supporters, la ferveur de IGEURO 2008 dans touteg fiens de Suis
se, I" rZside le clur du pr ojet.

Les villes qui accueillent UBS ARENA sent choisies parmi les critees suivants pour garantir un acces au

public le plus large possible:

Taille de la ville et de IDagglomZration

Centre dOuneZgion

PoximitZ dOune ville h™te

RZgion linguistique

Connexion aux principaux axesautiers et ferroviaires

N2 2 2 %

Engouement pour le football

Les sites s@mt dZsignZs par IOorganisateur dugyet, Peron8, de mars ~ juin 2007 au plus tad.

Ces pochaines semaines, une collaboration intensive estreprZsentants des villes et Pen8 doit
dZboucher sur une stratZgie commune et optimale dOutilisation de IDUBS ARENA *nom de la ville*. Les
villes devont pouvoir exploiter au maximum les possibilitZs tértes (scene, grand Zcran, etc.). Elles aomt
IGappui complet de IQorganisateur et toute IQinfrastrueiiibune, grand Zcran, cantines, etc.) sera fonre
gratuitement. Le dZveloppement du pojet, IOorganisation de IQinfrastructuia logistique, la gestion et
IOenttien, la billetterie, la construction et le dZmontage sent du ressort de Pewn8. Le soutien des villes

au projet est primordial pour garantir son succes.

Le choix des villes se fera parmi un panel de 30 candidates potentielles. Une invitation ~ une sZance

dOinformation a ZtZ envoyZe aux localitZs suivantes

Aarau, Baden, Bellinzone, Bienne, Buchs, CejrDelZmont, Frauenfeld, Fribourg, Glaris, Knzlingen,
La Chaux-de-Fonds, Langenthal, Lausanne, Liestal, Lowarucene, Lugano, Montreux, Neuch%otel,
Rapperswil-Jona, Schéifouse, Sion, Soleug, St-Gall, Thoune, Winfelden, Wil, Winterthur, Zug.

Ces 30 villes ont ZtZ sZlectionnZes dOun commun adcentre le service de coatination du projet Pouvoirs

publics UEAR EURO 20082, IDUBS et Pasn8. Celles ne bPgurant pas dans la liste et qui sOie&gent Zgale
ment ~ UBS ARENA ont la possibilitZ de pndre contact aupes de IOorganisateur du piet Perons.
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UBSARENA

LE CHOIX DES VILLES
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UBSARENA
UNE OPPORTUNITE POUR LES MEDIAS LOCAUX

En tant que mZdia local, vivez I0ZvZnement au sein de IDUBS ARENA de votre rZgion en:

- informant et diffusant quotidiennement depuis le site

- couvrant la compZtition avec des interviewsgeportages, micp-trottoirs, etc.
-2 mettant en jeu des places assises dans lesraes

- vous abonnant aux newsletters dOUBS ARENA

Media Comer des juin 2007 sur www.ubsarena.ch
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UBSARENA
PERRONS

Peron8 SA, sociZtZ sise " Bienne, est IQorganisatrice dajer UBS ARENA. FondZe en 1992, [Oephise
est principalement active dans I0ZvZnementiel. En 15 ans dOexistencenBermenZ ~ bien plus de 1500

manifestations (concerts, festivals, open air cinZmas, etc.), drainant plus dOun million de personnes.

1992 B 2004: Peron8 Clubs: Biella Factorylake5 Jazzclub, 8ke5 Danceclub, Bienne

Depuis 1992: Peron8 Concerts: ente autres, Ray Charles en 2002 au KKL de Luoer

1993 B 2004: Peron8 Fashion: magasins de mode ~ Zurich, Bienne et Olten

Depuis 1995: Peron8 Open Air CinZmas ~ Neuch%otel, Nidau et Soleur

Le goupe Zlaboe parallslement des concepts de publicitZ et de communication pour diverses grandes

entreprises. Pewn8 emploie 16 collaborateurs.

Contact: Nicolas Paratte - MZdias/Communication pour la Suisssmande - 032 325 78 88
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UBSARENA

REPRfSENTATION SCHfMATIQUE DE LAARENE

LZgende
[ JZonel

I Zone 2
[ 1Zone 3
[ Zone 4

grand Zcran / scere
restauration, infomation,

dZp™t, livraisons, secteur technique

[ ]Zone5
I Zone 6

tribune, VIP
places debout

points de vente, manifestations

secteur hors ame
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